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|. Datos de identificacion.

Espacio académico donde se | Facultad de Contaduria'y Administracion

imparte Unidad Académica Profesional Acolman
Estudios profesionales Licenciatura en Mercadotecnia, 2018
Unidad de aprendizaje Estadistica descriptiva Clave
Carga académica 3 1 4 7

Horas Horas Total de o

L. L Créditos
tedricas practicas horas
Caracter Obligatorio Tipo Curso Periodo escolar Tercero
Area " Nucleo de .
curricular Matematicas formacion Sustantivo
Seriacion Ninguna Estadistica inferencial
UA Antecedente UA Consecuente
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Il. Presentacién del programa de estudios.

Hoy se nos presenta un mundo donde la sociedad de la informaciébn demanda la
necesidad no solo de canalizar la informacion, sino de analizarla e interpretarla para
determinados fines generales o especificos. Las diferentes ramas de las Matematicas
toman gran importancia, en sus diferentes areas de aplicacion.

El presente programa pretende gestionar un conocimiento basico de calculo, estadistica
y probabilidad, y al mismo tiempo aplicar el mismo conocimiento a través de gestionar,
simular y mejorar actividades, desarrollando modelos aplicativos que den soporte a la
toma de decisiones..
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[ll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular
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DISTRIBUCION DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE OPTATIVAS
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IV. Objetivos de la formacién profesional.

Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de la licenciatura formar profesionales con un alto sentido de
responsabilidad, de ética y de servicio, con una Vvision integral para mejorar la
comercializacion de bienes tangibles e intangibles y asi contribuir a:

Generales

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprension del mundo y del
entorno en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus expectativas.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.

Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Evaluar el progreso, integracion e incertidumbre de las ciencias, ante la creciente
complejidad de las profesiones.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su capacidad
de aprendizaje y evolucionar como profesional con autonomia.

Reconocer la diversidad cultural y disfrutar de sus bienes y valores.
Tomar decisiones y formular soluciones racionales, éticas y estéticas.

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Particulares

Aplicar las condiciones legales, econdémicas y politicas en materia de mercado
para la adecuada distribucién y posicionamiento de un bien tangible o
intangible en el contexto nacional e internacional.

Satisfacer las necesidades o deseos de los clientes mediante la identificacion
de sus preferencias a través de la investigacion de mercados para posicionar
un producto tangible o intangible y/o una marca en un segmento especifico.
Desarrollar programas de prondstico y presupuesto de bienes tangibles e
intangibles a través de la identificacién de canales de distribucion,
segmentacion de mercados, estrategias de precios y comunicacion de la
promocién para pronosticar ventas, estimular compras y evolucionar en el
campo de la mercadotecnia.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Desarrollara en el alumno el dominio tedrico, metodoldgico y axioldégico del campo de
conocimiento donde se inserta la profesion.

Comprendera unidades de aprendizaje sobre los conocimientos, habilidades y actitudes
necesarias para dominar los procesos, métodos y técnicas de trabajo; los principios
disciplinares y metodol6gicos subyacentes; y la elaboracion o preparacion del trabajo que
permita la presentacion de la evaluacion profesional.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Aplicar los modelos cuantitativos y de optimizaciébn de recursos en las actividades
administrativas, financieras, contables y productivas de la empresa.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Analizar datos estadisticos empleando medidas de descripcion estadistica asi como
variables aleatorias discretas y continuas de distribucion de probabilidad para su
clasificacion e interpretacion..
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VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad 1. Recoleccion y Ordenamiento de Datos.

Objetivo: Identificar cuales son los métodos de recoleccion de datos, con los que se
puede contar, al realizar un estudio cuantitativo; asi como el ordenamiento de los
mismos.

Temas:
1.1 Métodos de recoleccion.
1.1.1 Variables.
1.1.2 Instrumentos de recoleccion indirectos
-Registros
-Censos
1.1.3 Instrumentos de recoleccion directos
- Cuestionarios: escala de Likert, diferencial semantico, jerarquizacion, rango
-Observacion cuantitativa
1.2 Ordenamiento de datos
1.2.1 Distribucion de frecuencias
1.2.2 Porcentajes
1.2.3 Representacion grafica de datos

Unidad 2. Andlisis de Datos.

Objetivo: Conceptualizar los elementos de la estadistica, sus areas de aplicacién, asi|
como lograr representar y analizar un conjunto de datos

Temas:

2.1 Sesgo, curtosis y simetria.

2.2 Medidas de tendencia central y dispersion para datos no agrupados.
2.3 Medidas de tendencia central y dispersion para datos agrupados.
2.4 Teorema de Chebyshev y Regla Empirica.

2.5 Uso de software estadistico.
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Unidad 3. Interpretacion de Datos.

Objetivo: Explorar, manejar y resumir los descubrimientos del analisis, reportandolos
de tal manera en que se puedan manejar y expresar los resultados como el soporte de
la toma de decisiones.

Temas:
3.1 Medidas de ubicacion. Manejo y presentacién mediante Diagramas de Caja.

3.2 Correlacion de variables mediante el uso de tablas de contingencia, diagramas de
dispersion, covarianza y coeficiente de correlacion.

3.3 Interpretacion de Series de tiempo. Manejo e interpretacion de componentes:
Tendencia, estacionalidad y ciclos.

3.4 Uso de software estadistico.

Unidad 4. Probabilidad

Objetivo: Identificar, diferenciar y aplicar los enfoques probabilisticos, tipos de eventos,
reglas y distribuciones de probabilidad.

Temas:

4.1 Enfoques de probabilidad.

4.2 Reglas de Probabilidad y Teorema de Bayes
4.3 Distribucion Binomial.

4.4 Distribucién de Poisson.

4.5 Distribucion Normal.

Acervo bibliogréfico.
Basico:
e Lind, Douglas. et.al. (2015). “Estadistica aplicada a los negocios y la
economia”. Décimo sexta ediciéon. Mc Graw Hill:México.

e Triola, Mario. (2012). “Estadistica. Actualizacion Tecnoldgica”. Décimo Primera
Edicion. Pearson:México.

Complementario:

¢ Newbold, Paul. (2013). “Estadistica aplicada a los negocios y la
economia”. Octava Edicion. Pearson:México.

e Anderson, Sweeney y Williams. (2015). “Estadistica aplicada a
los negocios y la economial. Décimo primera edicion.
Cengage:México.
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